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Circulo Rojo apuesta por «dialogar« con
el consumidor en el espacio online

» La agencia de publicidad valenciana ofrece marketing interactivo junto a sus servicios de comunicacion integral

MERCALEVANTE VALENCIA
B Todoslos campos profesionales
requieren de una continuaevolu-
cién. Avances, mejoras, descubri-
mientos, cambios generaciona-
les, planteamientos novedosos
que obligan a variar la forma de
realizar una profesion tal y como
se aprendi6 de serie en las aulas,
enla calle o enlavida.

Hay un cambio, hay que cam-
biar, o uno corre el riesgo de que-
darse definitivamente atras, con la
vanguardia moviéndose peligro-
samente por delante de las pier-
nas. Una situacién similar estd
viviendo el sector de la publicidad
ymarketing, con el acicate de una
sociedad que avanza y varia arit-
mos vertiginosos. Porque el con-
sumidor lee periddicos, escuchala
radio, ve la television y sale a pa-
sear, como siempre ha hecho,
pero ahora también navega por In-
ternet con otro tipo de uso: opi-
nando, criticando, informandose,
recomendando, tomando deci-
siones de compra. En definitiva,
ahora el consumidor «dialoga»
con la marca.

Circulo Rojo es una de las agen-
cias de publicidad valencianas
que, por estos motivos, ha enten-
dido desde sus inicios la necesidad
de apostar en su oferta de servicios
tanto por los canales convencio-
nales de comunicacién como por
las posibilidades que ofrece In-
ternet como escenario de inter-
accioén con el usuario. Vertiente
esta ultima que traslada a sus
clientes para que nombres de re-
des sociales como Facebook, Twit-
ter, Foursquare, LinkedIn o
MySpace le suenen a oportuni-
dades tnicas y rentables para es-
cuchar y hablar con sus consu-
midores.
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Las redes sociales estan cambiando el panorama comunicativo mundial. Levante-emv

recientes que ponen sobre la mesa
un abanico de posibilidades pu-
blicitarias con reglas propias. Yano
basta con lo de siempre, las em-
presas deben saberlo y actuar»,
asegura Alex Rubio, planificador
estratégico de la agencia.

Redes sociales

Y las redes sociales estdn en me-
dio de todo esto, pues ya no son
s6lo escenarios de relacién entre
personas, sino que son soportes
de explotacién creativa para las
marcas y empresas, en un grado
de rentabilidad «mayor que el de
otros canales y compatible con
ellos».

Las herramientas para medir
ese retorno de la inversién de-
muestran «un menor coste por im-
pacto, una mayor difusién y una
mayor calidad en la relacién» en-

Una imagen promocional de Circulo Rojo. LevanTe-emv

tre la marca y su publico objetivo.
Es tal la necesidad de «cuidar y
alentar lareputacién online» que
incluso ha surgido una especiali-
dad, ladel «ccommunity manager»

(gestor de comunidades), encar-
gado de vigilar, actuar, agitary di-
namizar a los publicos objetivos
delas empresas en las redes. Una
funcién que Circulo Rojo ofrece

El «community manager» es
necesario como vigilante y
dinamizador de las marcas en
su presencia en la red

Los socios de la agencia
reflexionan en
www.circulorojo.es/blog sobre
las tendencias interactivas

Interactividad con un «menor
coste por impacto, mayor
difusion y mayor calidad en la
relacion marca-ptiblico»

«desde la perspectiva de una
agencia de publicidad integral,
creativa, activa y lejos de los con-
vencionalismos».

«En Circulo Rojo planificamos,
pensamos, realizamos y evalua-
mos acciones para nuestros clien-
tes dentro del marketing orienta-
do hacia canales de interaccién so-
cial en la Red», aseguran en
www.circulorojo.es/blog, un es-
pacio de andlisis actual del sector.

Social Media marketing
Despuésde que suaccionviralen
Youtube «Este tanga no es mio,
para el Hotel Urbem de Valencia,
llegara a la final de los Premios
Nacionales de Marketing, laagen-
cia valenciana también se vuelca
en la formacién de los clientes.

En el caso del Social Media
Marketing, se le plantea al cliente
el desconocimiento de las dina-
micas de relacion interactivas. Es
por ello por lo que ofrecen for-
macion especifica «para que en-
tiendan cémo funciona de forma
bésica, y con la predisposicion
individual necesaria, sean capaces
de gestionar inicialmente sus con-
tenidos».

El Colegio de Mediadores de Seguros de
Valencia celebra su fiesta anual

MERCALEVANTE VALENCIA
B El Colegio de Mediadores de Se-
guros de Valencia celebré el pasa-
dojueves su cena anual en honor
ala Virgen del Perpetuo Socorro,
patrona del Seguro, con la pre-
sencia de més de 200 profesiona-
lesdel seguroy derepresentantes
dedistintas entidades asegurado-
ras, asi como colegios profesiona-
les y representantes de la admi-
nistracién autondmica.

Eusebio Monzd, Director Ge-
neral de Economia de la Genera-
litat Valenciana, quiso acompanar
a los Mediadores valencianos en
su encuentro anual, junto con el
Jefe dela Unidad de Mediacién de
la Direccion General, Jesus Vale-
ro. Monz6 destacé en su inter-
vencién el «valor incalculable»
de la tarea diaria de los mediado-
res, al mismo tiempo que les oftre-
ci6 el apoyo incondicional de la

En el acto, se rindiéo homenaje
a aquellos profesionales que
cumplen en 2010 sus bodas de
plata como colegiados

Direccién General y de la Gene-
ralitat Valenciana.

Forinvest estuvo representada
por su director, Alejandro Roday
por Alejandro Otold, quienes re-

cibieron el reconocimiento a su la-
bor al frente del certamen por
parte de Ignacio Carlos Soriano Ta-
rin, Presidente del Colegio de Me-
diadores de Seguros de Valencia.

En el transcurso del acto insti-
tucional se hizo entrega de los
Premios Casco y Cascote del Co-
legio de Valencia, que eligen los
colegiados mediante voto directo.

El Premio Casco en su XIV
edicion recayé en la Entidad Mu-
tualidad de Levante. Su Director
General, Francisco Javier Pas-
cual Corbi, agradecié a todo el
colectivo dicho galardén, asi
como a la red de comerciales
de la compaiiia.

Por su parte, El Premio Casco-
terecayo en la Entidad Zurich, re-
cogiendo el mismo su Gerente
Comercial de Zona del Canal de
Corredores, D. Emilio Salinas de la
Riva.

Durante el acto, ademads, se hi-
cieron entrega de las orlas a los
alumnos de la promocién del Cur-
so Superior de Seguros. También
se dio la bienvenida a los nuevos
colegiados que se incorporan en
este ejercicio a la profesién y, fi-
nalmente, se rindié homenaje a
todo aquellos profesionales que
cumplirdn o han cumplido du-
rante este 2010 sus bodas de pla-
ta como colegiados.



